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Введение

Современная рыночная экономика предполагает взаимодействие множества

производителей и потребителей, однако на практике условия совершенной

конкуренции встречаются достаточно редко. Во многих отраслях экономики

наблюдается высокая концентрация производства и капитала, что приводит к

возникновению монополий и различных форм рыночной власти. Монополии

оказывают существенное влияние на процессы ценообразования, объемы

производства, инновационную активность предприятий и уровень

общественного благосостояния.
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Изучение сущности монополий имеет важное значение для понимания

закономерностей функционирования современной экономики. С одной стороны,

крупные компании способны обеспечивать высокую эффективность

производства за счет эффекта масштаба и значительных инвестиций в научно-

техническое развитие. С другой стороны, монопольное положение может

приводить к ограничению конкуренции, завышению цен и снижению качества

товаров и услуг.

Особую актуальность приобретает проблема измерения рыночной власти

хозяйствующих субъектов. Для оценки степени концентрации рынка и уровня

монополизации используются специальные экономические показатели,

позволяющие государственным органам и исследователям определять уровень

конкурентности отдельных отраслей.

Цель работы – изучение сущности монополий, их видов и форм, а также

рассмотрение основных методов измерения рыночной власти.

Для достижения поставленной цели необходимо решить следующие задачи:

раскрыть понятие монополии и причины её возникновения;

рассмотреть основные виды и формы монополий;

изучить понятие рыночной власти;

охарактеризовать основные показатели измерения рыночной власти;

определить значение государственного регулирования монополий.

1. Понятие монополии и причины её

возникновения

Монополия представляет собой рыночную структуру, при которой производство

или реализация определенного товара осуществляется одним продавцом, не

имеющим близких конкурентов. Монополист обладает возможностью

самостоятельно влиять на рыночную цену и объем предложения продукции [1].

Термин «монополия» происходит от греческих слов monos — один и poleo —

продаю. В экономической теории монополия рассматривается как крайняя

форма несовершенной конкуренции, при которой один хозяйствующий субъект

контролирует значительную часть рынка либо весь рынок полностью.
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Основными признаками монополии являются:

наличие единственного производителя или продавца;

отсутствие товаров-заменителей;

существование высоких барьеров входа на рынок;

возможность контроля над ценой продукции;

получение монопольной прибыли.

Возникновение монополий связано с объективными экономическими процессами.

Одной из главных причин является концентрация производства и капитала. По

мере развития экономики происходит укрупнение предприятий, поглощение

более слабых конкурентов и образование крупных хозяйственных объединений

[2].

Существенную роль играют технологические особенности отдельных отраслей.

В некоторых сферах создание нескольких конкурирующих предприятий

экономически нецелесообразно. Например, строительство параллельных сетей

водоснабжения, газоснабжения или железнодорожной инфраструктуры

потребовало бы значительных затрат. В таких условиях формируются

естественные монополии.

К причинам возникновения монополий также относятся:

обладание уникальными ресурсами;

наличие патентов и авторских прав;

государственная поддержка отдельных производителей;

высокий уровень первоначальных инвестиций;

использование современных технологий и инноваций.

В современной экономике абсолютные монополии встречаются сравнительно

редко. Чаще всего речь идет о доминирующем положении компании на рынке,

когда она обладает значительной долей рынка и оказывает существенное

влияние на конкурентную среду.

Монополии оказывают как положительное, так и отрицательное влияние на

экономику. К положительным последствиям относятся:

снижение издержек производства за счет эффекта масштаба;

возможность финансирования крупных научных исследований;

реализация масштабных инфраструктурных проектов;

обеспечение стабильности производства.

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

QuickNote

http://telegraph.varckin.xyz/
http://telegraph.varckin.xyz/


К отрицательным последствиям относятся:

завышение цен;

ограничение объемов производства;

снижение стимулов к повышению качества продукции;

ослабление конкурентной борьбы;

неэффективное распределение ресурсов [3].

Поэтому в большинстве стран мира осуществляется антимонопольное

регулирование, направленное на поддержание конкурентной среды и

предотвращение злоупотребления рыночной властью.

2. Виды и формы монополий

В экономической литературе выделяется несколько классификаций монополий.

По причинам возникновения различают естественные, искусственные и

закрытые монополии.

Естественная монополия

Естественная монополия возникает в тех отраслях, где удовлетворение спроса

наиболее эффективно при отсутствии конкуренции вследствие технологических

особенностей производства [4].

К естественным монополиям относятся:

железнодорожный транспорт;

системы водоснабжения;

газотранспортные сети;

электроэнергетические сети.

В Российской Федерации деятельность естественных монополий регулируется

Федеральным законом «О естественных монополиях» № 147-ФЗ.

Искусственная монополия

Искусственная монополия создается в результате концентрации производства и

капитала, слияний и поглощений компаний.
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Основной целью таких объединений является получение дополнительной

прибыли за счет ограничения конкуренции и контроля над рынком.

Закрытая монополия

Закрытая монополия возникает благодаря законодательным ограничениям,

патентной защите или государственным привилегиям.

Примером являются патенты на лекарственные препараты, предоставляющие

право исключительного производства на определенный срок.

По организационной форме выделяют следующие виды монополистических

объединений.

Картель

Картель представляет собой соглашение между предприятиями одной отрасли о

ценах, объемах производства, рынках сбыта или распределении прибыли.

Участники картеля сохраняют юридическую и производственную

самостоятельность, однако координируют свою деятельность [5].

Синдикат

Синдикат является объединением предприятий, при котором сбыт продукции

осуществляется через единую организацию.

При этом производственная самостоятельность предприятий сохраняется, а

коммерческая деятельность централизуется.

Трест

Трест представляет собой форму объединения предприятий, при которой

участники полностью теряют производственную и коммерческую

самостоятельность.

Управление осуществляется из единого центра.
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Концерн

Концерн является крупным объединением предприятий различных отраслей,

находящихся под единым финансовым контролем.

Концерны получили широкое распространение в промышленно развитых странах

и являются одной из наиболее распространенных форм современных

корпоративных структур.

Конгломерат

Конгломерат представляет собой объединение компаний, работающих в

различных сферах деятельности и не связанных единым производственным

процессом.

Основной целью является диверсификация бизнеса и снижение

предпринимательских рисков.

Современная экономика характеризуется развитием транснациональных

корпораций, многие из которых обладают значительной рыночной властью и

оказывают влияние на мировые рынки товаров и услуг.

Измерение рыночной власти

Рыночная власть представляет собой способность предприятия или группы

предприятий оказывать влияние на условия функционирования рынка, прежде

всего на уровень цен, объемы производства и поведение конкурентов. В

условиях совершенной конкуренции отдельная фирма не может воздействовать

на рыночную цену, поскольку на рынке действует большое количество

продавцов и покупателей. Однако по мере роста концентрации производства и

уменьшения числа конкурентов отдельные компании получают возможность

оказывать всё большее влияние на рыночные процессы.

Рыночная власть является одной из важнейших характеристик современного

рынка. Она показывает степень контроля фирмы над рынком и позволяет

определить, насколько свободно предприятие может принимать решения

относительно своей ценовой политики. Чем выше рыночная власть компании,

тем меньше её зависимость от действий конкурентов и тем больше

возможностей для получения дополнительной прибыли.
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Экономисты рассматривают рыночную власть как способность фирмы

устанавливать цены на уровне, превышающем издержки производства. Такая

возможность появляется тогда, когда потребители не имеют достаточного

количества альтернатив или когда вход на рынок новых производителей

существенно затруднен. При этом рыночная власть может принадлежать не

только абсолютному монополисту. Значительное влияние на рынок способны

оказывать также крупные олигополистические компании, занимающие

доминирующее положение в отрасли.

Для оценки уровня рыночной власти используются различные методы анализа.

Одним из наиболее распространенных подходов является исследование

структуры рынка и определение степени его концентрации. Чем большая часть

рынка сосредоточена в руках нескольких крупных компаний, тем выше

вероятность существования рыночной власти.

Важным показателем является коэффициент концентрации рынка. Он отражает

совокупную долю крупнейших компаний в общем объеме продаж отрасли. Если

большая часть рынка принадлежит нескольким предприятиям, это

свидетельствует о высокой концентрации производства. В таких условиях

конкуренция ослабевает, а крупные компании получают возможность влиять на

рыночную ситуацию.

Например, если четыре крупнейшие фирмы контролируют более половины

рынка, можно говорить о существенной концентрации производства. Если же их

доля приближается к 80–90 процентам, рынок становится

высококонцентрированным и возникает риск ограничения конкуренции. Анализ

коэффициента концентрации позволяет государственным органам своевременно

выявлять отрасли, в которых существует угроза монополизации.

Широкое распространение получил индекс Херфиндаля–Хиршмана. Данный

показатель учитывает долю каждой компании на рынке и позволяет более точно

оценить степень концентрации. Его преимуществом является возможность

учитывать не только количество фирм, но и различия между ними по размеру.

Если рынок состоит из большого числа небольших предприятий, значение

индекса будет низким. Напротив, наличие нескольких крупных компаний

приводит к значительному росту показателя.

Индекс Херфиндаля–Хиршмана активно используется антимонопольными

органами многих государств при рассмотрении сделок по слиянию и

поглощению компаний. Если предполагаемое объединение предприятий

приводит к существенному увеличению концентрации рынка, государственные
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органы могут ограничить или запретить такую сделку. Подобная практика

направлена на сохранение конкурентной среды и защиту интересов

потребителей.

Большое значение имеет анализ рыночной доли предприятия. Рыночная доля

показывает, какую часть продаж на рынке контролирует конкретная компания.

В большинстве стран наличие значительной рыночной доли рассматривается как

один из признаков доминирующего положения. Однако сама по себе высокая

доля рынка ещё не означает злоупотребления рыночной властью. Важное

значение имеют также барьеры входа на рынок, финансовые возможности

конкурентов и степень зависимости потребителей от продукции данной

компании.

Особое внимание уделяется изучению барьеров входа на рынок. Даже если

предприятие занимает значительную долю рынка, наличие свободного доступа

новых производителей способно ограничивать его рыночную власть.

Потенциальная конкуренция заставляет крупные компании учитывать интересы

потребителей и избегать необоснованного повышения цен.

Барьеры входа могут иметь различную природу. К экономическим барьерам

относятся значительные первоначальные инвестиции, необходимые для начала

деятельности. Технологические барьеры связаны с использованием сложного

оборудования, уникальных технологий и специализированных знаний.

Юридические барьеры возникают вследствие действия патентов, лицензий и

других ограничений, установленных государством.

Одним из важных признаков рыночной власти является способность компании

проводить самостоятельную ценовую политику. В конкурентной среде

производители вынуждены ориентироваться на рыночные цены, тогда как

монополист или доминирующая фирма могут изменять стоимость продукции без

риска потерять значительную часть покупателей. Однако возможности

повышения цен также имеют свои пределы, поскольку чрезмерный рост

стоимости товара может привести к сокращению спроса.

Для определения степени рыночной власти используется анализ ценовой

эластичности спроса. Если потребители легко отказываются от товара при

повышении цены, возможности фирмы по влиянию на рынок оказываются

ограниченными. Если же товар не имеет близких заменителей, спрос становится

менее чувствительным к изменению цены, что усиливает рыночную власть

производителя.
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В современных условиях всё большее значение приобретают цифровые рынки.

Крупные технологические компании способны формировать новые виды

рыночной власти, основанные не только на объёмах производства, но и на

контроле над информацией, данными пользователей и цифровыми

платформами. Такие компании получают конкурентные преимущества

благодаря сетевым эффектам: чем больше пользователей используют

определённый сервис, тем более привлекательным он становится для новых

потребителей.

Рост влияния цифровых платформ привёл к появлению новых подходов к оценке

рыночной власти. Традиционные показатели концентрации дополняются

анализом пользовательской базы, объёмов собираемых данных, технологических

преимуществ и степени зависимости других участников рынка от конкретной

платформы.

Важную роль в оценке рыночной власти играет деятельность антимонопольных

органов. В Российской Федерации данные функции осуществляет Федеральная

антимонопольная служба. Основной задачей данного органа является контроль

соблюдения антимонопольного законодательства, предупреждение ограничения

конкуренции и пресечение злоупотребления доминирующим положением.

Антимонопольные органы анализируют структуру рынков, рассматривают

сделки по слиянию и поглощению компаний, проводят расследования

нарушений конкурентного законодательства и принимают меры по защите прав

потребителей. Такая деятельность способствует поддержанию баланса между

интересами бизнеса и общества.

Следует отметить, что сама по себе рыночная власть не всегда оказывает

отрицательное воздействие на экономику. Крупные компании зачастую

обладают значительными финансовыми ресурсами, позволяющими осуществлять

масштабные инвестиции, проводить научные исследования и внедрять

инновационные технологии. Благодаря этому они могут повышать

эффективность производства и обеспечивать выпуск продукции высокого

качества.

Однако чрезмерная концентрация экономической власти способна приводить к

негативным последствиям. Среди них выделяются рост цен, снижение качества

продукции, ограничение выбора для потребителей и замедление

инновационного развития. Именно поэтому государство стремится обеспечить

оптимальное сочетание экономической эффективности и конкурентности рынка.
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Таким образом, измерение рыночной власти является важнейшим направлением

экономического анализа. Оно позволяет определить степень монополизации

рынка, выявить доминирующие компании и оценить уровень конкурентной

среды. Результаты такого анализа используются при разработке

государственной экономической политики, осуществлении антимонопольного

регулирования и принятии решений, направленных на поддержку

добросовестной конкуренции.

Заключение

Монополия представляет собой особую рыночную структуру,

характеризующуюся господствующим положением одного производителя или

группы производителей на рынке. Возникновение монополий обусловлено

концентрацией производства и капитала, технологическими особенностями

отдельных отраслей, наличием исключительных прав и государственным

регулированием.

В экономике выделяются различные виды монополий: естественные,

искусственные и закрытые. В процессе развития рыночных отношений

сформировались разнообразные организационные формы монополистических

объединений, среди которых наиболее распространены картели, синдикаты,

тресты, концерны и конгломераты.

Для оценки степени монополизации используются специальные показатели

рыночной власти. Наиболее важными из них являются коэффициент

концентрации, индекс Херфиндаля–Хиршмана и индекс Лернера. Эти показатели

позволяют определить уровень конкуренции на рынке и служат основой для

принятия решений в сфере антимонопольной политики.

В современных условиях государственное регулирование монополий остается

важнейшим элементом обеспечения эффективного функционирования рыночной

экономики. Поддержание конкурентной среды способствует росту

производительности, развитию инноваций и повышению благосостояния

общества.
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